
บทที่ 5  :  ภาพข่าวเพือ่การประชาสัมพนัธ์ 

          ผศ.วภิาณ ี  แม้นอนิทร์ 

สัปดาห์ที่ 10   การเขียนเพือ่การประชาสัมพนัธ์ฯ 



 ข้อได้เปรียบของการส่ือสารด้วยภาพ  

 1. อธิบายได้ลกึซ้ึงกว่าข้อความ 

 2. เร้าความสนใจได้มากกว่า 

 3. น่าเช่ือถือ  

 4. ส่ือความหมายได้เร็วกว่าการอ่านข้อความ 

 5. สะดวกในการจัดหน้า 

 



ภาพกบังานประชาสัมพนัธ์  

 ภาพถ่ายจะให้ความรู้สึก  3  ประการ  คอื 

  1. เกดิความรู้สึกสบายใจ  ประทบัใจ  สดช่ืน  สวยงาม 

เรียกว่า  ภาพเชิงบวก    (Positive  Feeling) 

  2. เกดิความรู้สึกเศร้าหมอง  หดหู่  สะเทอืนอารมณ์ 

เรียกว่า  ภาพเชิงลบ    (Negative  Feeling) 

  3. ไม่เกดิความรู้สึกในเชิงบวกหรือลบ   เรียกว่า  ภาพเป็น 

กลาง (Natural  Feeling) 

 



 ความหมายของ “ภาพข่าวประชาสัมพนัธ์”  

  เรียกอีกอย่างว่า ภาพข่าวแจก (PHOTO  RELEASE)   
หมายถึง   ภาพ ๆ เดียวที่หน่วยงานส่งไปให้ส่ือมวลชน  โดยหวัง
ให้ภาพดังกล่าวเป็นตัวส่ือเร่ืองราว  หรือกิจกรรมที่หน่วยงาน
ต้องการเผยแพร่  โดยมีค าอธิบายภาพเป็นส่วนเสริมให้ผู้อ่าน
เข้าใจเร่ืองราวในภาพได้ดยีิง่ขึน้ 

  



   ภาพประกอบข่าว  หมายถึง  ภาพ ๆ เดียว หรือหลาย
ภาพที่ลงประกอบเนือ้ข่าว   เพือ่ให้ผู้อ่านเข้าใจเนือ้หาของข่าวได้
ชัดเจน ลกึซ้ึงขึน้  

 
    ภาพข่าวแจกจะประกอบด้วย  เนื้อหา  (Content)  และ
รูปภาพ (Picture)  ที่มีค าอธิบาย (Caption)  บอกรายละเอียด
ก ากบัไว้ใต้ภาพ  

 



 ภาพข่าวประชาสัมพนัธ์  

 จ าแนกได้  3  ลกัษณะ  คอื 

  1. ภาพข่าวบุคคล     →   “ใคร”  

  2. ภาพข่าวกจิกรรม →   “ท าอะไร” “เมื่อใด” “อย่างไร”   

  3. ภาพข่าวสถานที่   →  “ที่ไหน”  
 

 



 ลกัษณะของภาพถ่ายเพือ่การประชาสัมพนัธ์ที่ดี  

  1. ส่ือความหมายได้ทันที และส่ือความหมายได้ตรงตาม
วตัถุประสงค์ของการประชาสัมพนัธ์น้ัน ๆ  

  2. มองเห็นส่วนที่ต้องการเน้น หรือต้องการส่ือได้อย่าง
ชัดเจน 

  3. เป็นภาพธรรมดาง่าย ๆ ไม่ซับซ้อนยุ่งยาก 
   - ภาพบุคคล    →    ควรจ ากัดจ านวนบุคคล        
ในภาพ 

      - Background  ของภาพต้องมีความหมายต่อข่าว 
  4. ภาพข่าวที่ดีควรมีขนาด  4” X 6”  มีความคมชัด 



 ลกัษณะของภาพข่าวที่จะไม่ได้รับการตีพมิพ์  

 1. เป็นภาพขนาดเลก็กว่าโปสการ์ด 

 2. ภาพขาดความคมชัด  /  แสงน้อยไปหรือมากไป 

 3. มบุีคคลในภาพมากเกนิไป 

 4. มีองค์ประกอบไม่ชัดเจน 

 5. ดูแล้วไม่เกดิความรู้สึกใด ๆ  ไม่มชีีวติชีวา 
 

 



 หลกัการเขียนค าอธิบายภาพข่าว  

  1. ยดึหลกั 5W + 1H    แต่มักไม่ใส่  HOW    

  2. ผู้เขยีนควรพจิารณาว่าภาพข่าวนีค้วรเน้นส่วนใด 

   -  บุคคล  กจิกรรม  สถานที ่

   - ภาพบุคคล    →  ตวัภาพควรเน้นว่าท าอะไรอยู่ 

     →  อธิบายจากซ้ายไปขวา 

        →  บอกให้ชัดว่าใคร  ส าคัญ
อย่างไร และท าอะไรที่เป็นประโยชน์ต่อการปชส. 



   - ภาพกจิกรรม   →   ตัวภาพควรเน้นว่าก าลังท า
อะไรอยู่ 

        →  ระบุว่าใคร  ก าลงัท าอะไร 

   - ภาพสถานที ่    →   หากมีบุคคลอยู่ด้วย  ควรเน้น
ใครท าอะไร   ที่ไหน 

                    →  หากไม่มี  เน้นเฉพาะสถานที่
ที่จะปชส. 



  3. นิยมเขียนส้ัน ๆ  ประมาณ 1 ย่อหน้า หรือ 2-4 บรรทัด 

  4. ใช้ภาษาง่าย ๆ ที่ตรงไปตรงมา 

  5. ต้องมี Headline  ที่ส้ันกระชับ  

https://www.thaipr.net/general/3689414 

https://www.thaipr.net/general/3689414
https://www.thaipr.net/general/3689414


 รูปแบบของเอกสารภาพข่าวประชาสัมพนัธ์  

  1. ใช้กระดาษเอกสารข่าวประชาสัมพนัธ์ที่มีหัวกระดาษ 
  2. ระบุช่ือผู้ส่งข่าว  สถานที ่ และหมายเลขโทรศัพท์ 
  3. ระบุวนั เดอืน ปีทีส่่งข่าว 
  4. วางต าแหน่งของภาพให้เหมาะสม 
  5. พมิพ์ค าบรรยายใต้ภาพ 
  6. เว้นขอบกระดาษให้พอเหมาะ 
  7. เว้นระยะห่างระหว่างบรรทัดมากกว่าปกติ 
  8. บรรจุซองจัดส่งอย่างด ี
 



News Clipping 



เทคนิคการเขียนภาพข่าวประชาสัมพนัธ์แบบ Photo Set  

กรณเีลอืกภาพข่าวแบบ Photo Set ส่งนิตยสารรายเดอืน 
  - ภาพอริิยาบถของผู้บริหาร หรือแขกทีอ่ยู่ในภาพต้อง
ชัดเจน  

  - เส้ือ ผ้า หน้า ผม สวยงาม ดูด ีสง่างาม 
  - เลอืกภาพออกมาประมาณ 10 ภาพ (ถ้าในงานมบุีคคลที่
น่าสนใจเยอะอาจจะมากกว่าน้ันกไ็ด้) 

 



บรรยายภาพแบบ Photo Set 
  - บรรยายอริิยาบถผู้ทีอ่ยู่ในภาพแบบกระชับ ส้ันๆ ตดิด้าน 
 หลงัภาพ 
  - บรรยายกจิกรรมของงานที่เกดิขึน้ ท าอะไร ที่ไหน อย่างไร 
เน้นให้เห็นสีสันของงาน 

 



ข้ อ ค ว รค า นึ ง ใ น ก า ร ส่ ง ภ าพ ข่ า วป ร ะช า สั มพั น ธ์ 
ให้ส่ือมวลชน  

 1. ภาพทีเ่ลอืกมาเป็นภาพทีด่ทีีสุ่ดหรือยงั 

 2. ภาพดงักล่าวส่ือความหมายในส่วนของส่ิงที่กระท าได้ตรง 

หรือไม่ 

 3. ตัวสะกด ช่ือ – ต าแหน่ง  ของบุคคลในภาพถูกต้องหรือไม่ 

 4. มีค าขยายที่ไม่จ าเป็นหรือไม่ 

 5. ไม่ควรเขียนค าอธิบายหากไม่เคยเห็นภาพน้ันมาก่อน 

 



 

 6. เลอืกส่งออกภาพข่าวให้ตรงกับส่ือเป้าหมาย เช่น การส่งภาพ
ข่าวให้สายสังคม ฯลฯ 

 7. พบัใส่ซอง ส่งจม.ให้ถูกต้องกบัโต๊ะข่าว 

 

“ภาพดี เป็นศักดิ์ เป็นศรี กบัองค์กร และหนังสือพมิพ์” 
*ประมาณ4 วนั ทยอยเกบ็ข่าวประเมินผลงาน 

 

 

 



 การประชาสัมพนัธ์กจิกรรมของหน่วยงาน  

  สามารถเลอืกกจิกรรมที่เผยแพร่ผ่านทางหนังสือพมิพ์ ได้ 
ดงันี ้ 
 1. กจิกรรมที่สถาบันก าหนดที่จะด าเนินการ /  ได้ด าเนินการไป 
แล้วและคาดว่าประชาชนจะให้ความสนใจ 
  -  หน้าการศึกษา  , หน้าวฒันธรรม  ,  หน้ากฬีา  ฯลฯ  
 2. กจิกรรมทีส่ถาบันมกัจะมกีารด าเนินการอยู่เสมอ ๆ  
  - คอลมัน์ปฏิทินข่าวต่าง ๆ ของหนังสือพมิพ์ 
     เช่น   โทรโข่งขยายข่าว (ไทยรัฐ)  ,  4 แยกข่าวย่อย 
(เดลนิิวส์)  



 3. สถาบันมบุีคคลทีม่ช่ืีอเสียง  สร้างผลงานทีเ่ป็นประโยชน์แก่ 
สังคม 
  - คอลมัน์บุคคล  (สยามรัฐ) 
  - คอลมัน์คนตามข่าว  (มติชน) 
 4. เมื่อสถาบันได้ด าเนินกจิกรรมต่าง ๆ ไปแล้ว 
  - หน้าภาพข่าวประชาสัมพนัธ์  (ไทยรัฐ หน้า 4 )  ฯลฯ 
 5. เผยแพร่เร่ืองที่จะประชาสัมพนัธ์ผ่านการเขียนบทความ / สารคดี    
เพือ่สร้างภาพลกัษณ์ที่ดี 
  - คอลมัน์รู้ดมีสุีข (มติชน หน้า 23) ,  บทความเกีย่วกบั 
สุขภาพ  ฯลฯ  



Clipping ข่าวสกายวอล์ก 



Clipping ข่าวสกายวอล์ก 



Clipping ข่าวประชาสัมพนัธ์ 



Clipping ข่าวประชาสัมพันธ์ 



Clipping ข่าวประชาสัมพันธ์ 



Clipping ข่าวประชาสัมพันธ์ 



Clipping ข่าวประชาสัมพันธ์ 



 หลกัการสร้างความสัมพนัธ์กบัส่ือมวลชน  

 1. เป็นแหล่งข่าวที่ดี 

   - รู้จักสร้างข่าวให้เป็นข่าว 

   - ให้ข้อมูลทีเ่ป็นจริง 

   - พร้อมเสมอทุกเมือ่ส าหรับนักข่าว 

   - เป็นตัวกลางประสานความต้องการระหว่างนักข่าว 

กบัผู้บริหารองค์กร 

  



   - เตรียมการเร่ืองการประสานงานกบัส่ือมวลชนใน 
ยามที่องค์กรเกดิภาวะวกิฤติ 
   - ไม่ขอร้องให้ส่ือมวลชนปิดข่าว 
 2. หาวธีิการทีจ่ะสามารถเข้าถงึหรือตดิต่อกบักลุ่มส่ือมวลชน 
ได้อย่างใกล้ชิดบ่อย ๆ  
 3. จัดท าท าเนียบส่ือมวลชน มช่ืีอ ทีอ่ยู่ เบอร์โทรศัพท์ โทรสาร   
ของผู้ส่ือข่าวแต่ละสาขา  แต่ละฉบับ  แต่ละคอลมัน์ 
 4. รักษาสัมพนัธภาพให้ยนืยาว     โดยยดึหลกัสม ่าเสมอ 

และจริงใจ                                                                    The end 



 
เอกสารอ้างองิ 

 วิ ภ าณี  แ ม้นอินท ร์ .  ( 2 5 67) .  ก า ร เขี ยน เพื่ อ ก า ร
ประชาสัมพันธ์และการส่ือสารองค์กร . กรุงเทพฯ: 
มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา. 
 


